.88
LES MDD A
L'AVANT-GARDE

P.90
LE BORDELAIS PASSE
ATLACTION

LA LOIRE MARGUE
SON TERRITOIRE

P.95
LES VSIG EN QUETE
D'UN NOUVEAU SOUFFLE

Basculer la totalité d
bien créer des sig
der

2 d la demar

1

e c

roissante sur les label

ne marque sur une ce: cation

i0 ou écoresponsable, n'en ¢

décliner gu'une parti

tures dediees. Rayon Boissons revient sur les choix ZTMERC‘UT‘.Q des principaux operateurs

vertueux.

Clest tout ou rien

pour Gastel Fréres. La

stratdgie de la filiale
du premier négocfant francais est
claire. Depuis deux ans, lentre-
prise segmente son portefeuille
de margues selon les labels, Lan
passé, Grain d'0c en 1GP pays-doc,
La Croix d'Austeran sur Fappella-
tion bordeaux, Montalcour en
cotes-du-rhéne et costicres-de

nimes sont passées sous la certi
fication biologique tandis que les
Combes Saint-Sauveur (AOP c61
du-rhéne) et Malesan (bordeaux)
intégraient ladémarche Terra vitis,
Cette année, cest au tour de Roche

Mazet et de Baron de Lesta, lea-
ders respectifs de 'GP pays-doc
et de TAOP bordeaux, darborer le
logo Terra v

NOURRIR UN

DISCOURS UNIQUE

Ce mest guere un choix facile sur
des marques de ce calibre. Car
il implique une totale remise a
plat du sourcing. « Cest un chan

tier gque nous menons de longue
date avec nos partenaires », relate
Nicolas Jourdan, chel de groupe
pour Castel Fréres, Son objectifest
d'avoir pour chacune de ses signa

tures un discours clair et unigue

Ce parti pris sonne comme une
évidence surlebio. « Nousdevons
assumer notre positionnement;
soit conventionnel soit labellisé. Le
consommateur ne comprendrait
Pas comment une méme margue
de vinde terroir comme Grain dO¢
peut étre & la fois bio et non bio»,
affirme Clémence Westel, chefde
groupe chez Castel Freres,
Plusieurs conlitéres partagent cet
avis. Faute de pouvoir ou de vou
loir engager une signature exis
tante sur le label AB, ils préferent
partir d'une feuille blanche. Cest
ce quont fait les Grands Chais de
France celte année. Tout comme
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» Gérard Bertrand avec Autrement
et Naturaeouencore les Vignobles

Dauphins, de Terre de v
avec Berticotouencorede Freixenet

Raymond avec Nos Racines avant
eux, ilsontcréé unemarque dédiée
au label biologique.
Le groupe de Joseph
Hellrich I'a baptisée

Gratien avec Yvecourt. Pour eux,

l'idée est de capitaliser surla noto-
riété dune signature
bien installée.

Ce dédoublement

Symbiose. Avec ses 13 nécessite néanmoins
références, cette nou ggéugﬁpnms un travail marketing
vellegammecouvreles A%—;E ]Eq approfondi, tant sur
principales appellations  PREMIERE le fond que la forme.
d.\_l)l' et ﬁ.'l(:lt HI!P est Mﬂ.ﬁ%‘&%LE =-.(.Ihm'wn.'dx‘~:= m-u
méme présente surle A TRAVAILLER répond & un argur
marchédesvinsmous- UNE OFFRE mentaireet des carac:
seuxainsiquesurlefor- B1O ET CE, téristiquesquiluisont
mat Bag-in-box® sous ES 2009 » propres », convient
pi T JAMES FUSELIER i i
ladénominationvinde precTeur MarkeTING  Stéphanie Monteau,
France. DE LUVCDR responsable commu-
nication de Producta
CAPITALISER SUR LES Vignobles au sujet du bordeaux
MARQUES EXISTANTES Mission StVincent. « Lessentiel est

Cette stratégie demande toutefois
des investissements conséquents
pour déployer et faire connaitre
Ta nouvelle signature. Mais elle a
Te mérite de lui conférer un sta-

tut et un discours de spécialiste,
« Lavantage de cetie :h'm.m he

deparlerde maniére claire et trans-
parente, ce que nous avens toujours
faitalafois surnos packagings, sur
notre site internet et nos réseaux
sociaux » confirme James Fuselier,
directeur marketing de 'UVCDR.

est de ne pas avoir au sein d'une

méme marque deux messages qui
peuvent paraitre contradictoiies »,
reconnait un négociant bordelais.
Certains opérateurs assument
pourtant le choix du double posi

tionnement. Cest le cas de Listel
SAS
I'Union des vignerons des cotes-
du-thone (UVCDR) avec Cellier des

avec sa marque éponyme, de

A défaut d'étre bio, les
marques existantes basculent
petit & petit sur des certifica-
tions écoresponsables
Derniers exemples en date

ENGAGEMENT

DES ENTREPRISES

Ce double positionnement donne
l'occasion de communiquer surles
efforis des entreprises en matiére
denvironnement. « Nous indi
quons sur nos contre-étiquettes

que lensemble de nos viticul
teurs sont dansdes démaiches de
développement durable. Il nous
semble important daccompagner
nos vignerons mais aussi de mon-
1er QUX ConSomMmareurs gue nous
faisons toujours des efforts pour
avoir une viticulture toujours plus
responsable. », revendique Chloé
Maixandeau, responsable marke-
ting de Terre de Vignerons. Idem

sur le label HVE, L'Ormarine
en AOC picpoul-de-pinet
commercialisée par Jeanjean
et le bordeaux Roche Belfond
de Terre de Vignerons. De la
méme maniére, la majorité
des innovations intégre
aujourd’hui une certification
écoresponsable, a l'instar de
Tutiac et sa gamme éponyme
ou de Loire Propriétés awv
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pour Cellierdes Dauphins gquirap-
pelle que la coopérative détientle
plus grand vignoble biodela vallée
du Rhdneavec 1350 hectares ce
tifiés. « Cellier des Dauphins a éié
la premiére marque nationale a
travailler une offre bio et ce dés
2009 », affirme James Fuselier.
En termes delégitimité surle label
un historique peut valoir tout
autant quune nouvelle histoire a
LEA LESURF

raconter,




