Berticot propose un Bib® destiné aux jeunes L]
16 Janvier 2018

Terre de Vignerons vient de lancer une nouvelle gamme au design coloré et
fun, cautionnée par sa marque phare en IGP atlantique et signée Bag In
Berticot. Déclinée sur les trois couleurs, cette offre a pour but de recruter des
jeunes de 20 a 35 ans « peu habitués a 'achat de Bag-in-box® », explique le
groupe.

Pour séduire cette cible, Terre de Vignerons a préparé un plan de promotion et
une campagne de communication virale sur les réseaux sociaux avec un
discours décalé sur le théme : « on n’a jamais autant aimé montrer son vin en
boite ».

Contenance : 31|
PVC indicatif : 9,95 €
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