CARTE BLANCHE
SUR LES ROSES

Le succés des roses de P

Lesderniers lancermer .ts ad

Elégants, féminins,

chics. modemes ou

décomplexds,
qualificatife ne manguent pas
pour décrire le style des rosés de
Provence, Demiere ces packagings
audacteux, le succts de Fappella-
thon Fait cogiter wus les vignobles
de Prance sur fa route a suivre en
matiere de markeung. « Le rosd
nest plus une simple déchinalson
dans a2 gamme. 1 est nécessaire
aufourdhul davoir une statdgie
différenciante sur cette coulewr »
affirme Jean Ayme, responsable
marketngde Mammont Producteurs
qui mise cette annee sursa signa
ture Un air de Campagne en
appellation samt mont pour s
deémarquer dans kes lincaires. Un
constat guifait &choa lamontéeen
putssance de lamode et dudesien

Les

QUATRE INNOVATIONS BIEN HABILLEES

DIF#RENC[ATION
PAR LE PACKAGING
PEUT NOUS
PERMETTRE DE
RELANCER LA
DYNAMIQUE

E LA COULEUR

BORDEAUX »

CHLOE MAIXANDEAU

CHEF OE PRODUIT CHEZ
TERAE DE VIGNERONS

Wence inspire de nombreux ¢

e marque sur cette couleur mi

yperateurs, en pari
Sent sur une aer

dans le quotidien des consomma
teurs. « Les hesoins des ollents vont
de pliss en plis vers de Nnnovation
packaging », convient Olivier Goue,
responsable marketing de Maison
du Sud Jeanjean

VALORISER LE TRAVAIL

DE L'ENOLOGUE

Les rosés du sud de I'Hexagone
s¢ prétent ¢tonnamment bien 3
Texercice. « Ces vignobles ne sont
pas bridés par un style de bou-
tetlles imposé par leur syndicat »,
reconnait un opéraeurn septentrio-
nal. La preuveen st ave be sucors
msernational de la Core des Roses
de Gérard Bertrand. Lancéen 2014
dans un flacon en forme de rose.
cerose est aupoarnd huila premmiene
vente dunegocant dans lemonde !
Cette réussite n'a pas manqué

JEANJEAN MISE SUR LA
BOUTEILLE EXCLUSIVE

3 Tel un bikoua & offrir, b fllsle languedocienne
d'Advini a devoile [an passe un rose en pays
d'Oc signe GEM dans une boutadle unigus
el cinelée, Créde par uret jeune desgneuse

L B

TERRE DE VIGNERONS SANS
COMPLEXE SUR L’gOUFI'TE

) Le marketing des 10566 ne 50 résume pas qu'd
lelagance. il oue égalemaent sur a convhaite

Un lancement inspre du succes de
marque Cote o Roses en languedoc de
Gérard Bertrand. PVC indicat! - 590 €

LES VIGNOBLES FONCALIEU
MAGNIFIENT LE VERRE

La preuve avec Le Petit Baignewr Le nouveay
bordeaux rose de la coopérative grondine
arbore une dtiquette en forme de madiot e
bain avec ls mention = Lapéro flottant des
vigrierons recoltants » PVC indicatif - 395 €

UNIVITIS CASSE LES CODES

DLes Amours sont de petits anges oufus
sans ales Ces déments graphaques
Propres au chitea Haut Gldon, propeidts

) L& groupe cooperat! bordelais fak N du
Lragibonrel dress code bordelals avec son
rose Vila Mare. De & forme onginale de la

Hustrer la nouvelle cuvee du groupe
dedsbe aux GMS et Daptinde « Les Amours
d'Haut Gieon » PVYC indicatf - 550 €

f

| F
des Vignobles Fancalieu dans los
’C ont é1e wrigrap pour

boutelle 8 son etiquette dégante, en

passant par s teinte rose clair de son s,
cette nouvesuts sinspire du style des roses
Provencaus pour séduire une citile leminine

PVC inddicatl - 595 €

culierdusud de la :
itité forte et de jolis

d'inspirer ses confréres langue
doclens. Avec s3 marque GEM,
condivionnée dans une houredlle
exclusive (of encadre), Makson du
Sud Jeanjean espere connaitre un
destin similaire. « Ces contenants
dlégants sont un moyen de dis-
tinguer des cuvdes qualitatives
du pays dO¢ face aux rosés de
Provence, iout enrestani a un tanf
accessible », affirme Olivier Gouve,
Un avis partage par les Vignobles
Foncalieu. « Lidée guand on arée
une belle bouteille, clest ausst de
valariser ke travall de Faenologuc »,
renchérit Alexandra Ladeutl direc
trice commerciale export ef mar
keting du groupe coopératil. Sa
cuvee Les Amours d Haut Gleon
conditionnée dans une bouteille
omee d'anges sergraphics se veut
érre le reflet de sa qualite.

Ces dernders mais, les Bordelais
multiplient cux aussi les inno
vations sur les roses en séman
cipant des codes maditionnels,
Avecson style provengal. la cuvée
Villa Mane kincée Van passe par
Univitis llustre bien ce chan-
gement de cap des opérateurs
girondins. Au-deld de M'élégance,
ils parviennent également 3
s affirmer dans un style léger et
corvivial a linstar de Destination
Bordeaux de Producta Vignobles
oudu Petit Baigneur de Terre de
Vignerans. « La différenciation par
fe packaging peut nous permertre
de relancer la dynamigque de b
couleur 3 Bordeaux », reconnail
Chlod¢ Mabxandean. chefde produit
powr Terre de Vignerons, La coo
pérative fait méme le cholx de ne
pas mentlonner Rappellation sin
sa notveautd, « Bordeauy ndant
pas laclé dientrée surdes roses ». 1)
fallai oser LEA LESURF
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