LE BORDELAIS PASSE
A LACTION

Fe la décrue des

avant des v

Lheureest grave. En

10ans, lesventes du

premier vignoblede
Franceont fondude 50 millionsde
litresen GMS  dont plus des deux
tiers pour la seule AOP bordeaux
rouge. Cette décrue ne semble pas
prés de sarrérer sur la prochaine
décennie. Daprésle pandliste 1R,
tous les indicateurs ou presque
étaientaurougel'an passé. Lestrois
couleursont enregistré des baisses
tandis quela foire aux vins 2019 a
éeéTune des pires pour Bordeaus.
Sans compter les difficultés qui
senchainent a lexport.

PRIORITE AUX ROUGES

ET AUX ROSES

Face a cette crise majeure, lous
les acteurs du vignoble sont plus
que jamais mobilisés, Apres une
année 2019 a essuver les platres,
entre le manque de jus du millé
sime 2017, lahausse descours et les
restrictions promotionnelles, 2020

ventes,
en GMS. Au programme : i
urs coopératives et réactivations promotionnelles.

£S Principaux or CUIS glronains se mob!
1ovations sur les cc ‘l(“hb et les profils, certi

marque donc un retour a laction.
En termes d'innovations d'abord.
Bordeaux s'est montré particu
lierement actif tant du point de
vue quantitatif que qualitatif: Les
opérateurs ayant fait preuve dune
réelle
question.

el nécessaire — remise en
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mise en

De nombreux opérateurs
entendent réinvestir le terain

en GMS, les innovations jouent
sur des profils peu ou non boisés
et plus gourmands. Fail nouveau,
les groupements de producteurs
se démarquent en
revendiquant haut
et fort leur image
vigneronne ainsi
que leur ADN coo-
pératif. A la suite de
Tutiac et du lance
ment d(‘ sa ‘ﬂ.gllﬁ

ture éponyme sur
les principales AOP

4 l'instar de Producta Vignoble:
qui a mobilisé ses vignerons
début janvier.

Les effortsont porté s
lescouleurs mais aussi la différen-
ciation par le packaging. « Il nous
faut aujourd'hui identifier les pre-
férences des consommateurs pour
trouverles bons mix produits. Il ne
faut pas hésiter a innover, & créer
la rupture », avance Pierre Jean
Larraqué, propriétaire de la mai

son de négoce éponyme, quise dis-

tingue cette année avec une offre
légerement pétillante baptisée Les
Apéros Soudains (cf arricle dansce

irles profils,

dossier). Terre de Vignerons veut
également y croire. Sa gamme Le
Pretil Baigneur, avec son étiquette
découpée facon marcel, a écoulé
120 000 cols sur sa premiére année
de commercialisation.

MOUTON CADET BONDIT A LA DEUXIEME PLACE

VENTES EN MILLIONS DE COLS DES PRINCIPALES MARQUES EN AOP BORDEAUX EN 2019 EN HYPERS
ET SUPERS. EVOLUTIONS SUR 12 MOIS.

Mouton Cadet, la marque

distribuée par Campari France
Distribution (ex-Rothschild France
Distribution depuis mars dernier),
s'est hissée en 2019 a la seconde
place du marcheé des bordeaux
générigues en volume grace a une
croissance sur les trois couleurs.
Cette dynamique s'explique

Baron de Lestac (Castel Freres) 6,6 (-2.3 %)

Mouton Cadet (Campari France Distribution) 2,2 (+ 6,6 %)

Blaissac (C. Fréres) 1,9 (+ 12,8 %)

Yvecourt (Freixenet Gratien) 1,8 (- 24,3 %)

Haussmann Baron Eugéne (Haussmann Familie) 1,1 (+ 4.2 %)

— X notamment par les tres bonnes
Malesan (Castel Fréres) 1,0 (- 17,0 %) performances de la signature

durant ses temps forts : Paques, la

Mission St Vincent (Products Vigrobles) 0,7 (+ 22,4 %) = s
féte des Peres et a fin dannée.

Leo de la Gaffeliere (Bertrand Ravache) 0,7 (- 13,9 %)

Rayon Bolssons ** 2944 Avil 2020

LES ROSES AU CENTRE

DES ATTENTIONS

Tendance oblige, les rosés
concentrent une certaine atten-
tion (cf Rayon Boissons mars 2020
p.92). De Baron de Lestac et
Blaissac, les deux marques phares
de Castel qui ont entiérement

revu leur copie sur la couleur, a
Destination Bordeaux de Producta

Vignobles en passant par Ros¢
Joséphine de Terre de Vignerons,

Tesopérateurs misent surdes olfies
bien marketées pour sinscrire dans
la demande des consommateurs.
1l 'est pas question pour autant
de négliger le cceur du marché
3 savoir les rouges. Pour cette
couleur qui représente tout de
méme prés de 85% des ventes

((IL NOUS FAUT

nouvel appel diaircomme cestdéa
lecas pour Blaissacou Mission Saint
vincenl. Castel envisage meme un
gainde pres de 700 000 colsen 2020

— sur Baron de Lestac

grace aux volumes
50115 Promo.

Lidée nest pourtant
pas de revenir aux
pratiques commer-
ciales davant Egalim.
« Bordeauxalachance
davairune trés bonne
présence en grande

bordelaises, clest AUJOURD' HUI distribution. Nous
au tour de Terre ]D NTIFIER LES devons maintenant
de Vignerons avec REFERENCES DES  iravailier sur son
Depuis 1935 et de gggﬁ%%g&g%grzs accessibilité et son
Producta Vignobles  LES BONS MIX attractivité en termes
aveclaCoopérative, PRODUIT » dimage et de posi-

de mettre en avant
ses producteurs.
Histoire de montrer
les hommes etles femmes qui font
cevignoble touten cassant limage
élitiste des chateaux.

Un dénominateur commun lie
toutes ces innovations. Il sagit des
certifications environnementales,
lesquelles « vont permettre aux vins
de Bordeaux de se rapprocher de
leurs consommareurs et de nowir
le discours des marques », affirme
Camille Dujardin, directeur général
de Producta Vignobles. Déja bien
amorcé ces der S années sur
leslabelshio et HVE, lemouvement
éco-responsable samplifie cette
année encore dans le vignoble, 11
franchit un nouveau cap avec le
passage duleader bordelais, Baron
de Lestacetses 6,6 millionsde cols,
aulabel Terra Vitis.

LE RETOUR DE LA PROMO

Un autre levier est celui du retour
desactivations marketing et prormo-
tionnelles en rayons. Les hostilités
ont démarré fin janvier par une
opération nationale denvergure,
soutenue par le Comité interpro-
fessionnel des vins de Bordeaux,
pour célébrerla Saint Vincent, saint
patren des Vignerons (cf. encadré
ci-contre). E: VOnt se poursuivie
tout aulong de l'année. Plus abon-

= dants, les millésimes 2018 e1 2019
2 devraient permettre de créer un

PIERRE JEAN LARRAQUE,
PATRON DU GROUPE LVI

tionnement s, résume
Frédérique Lenoir,
directrice marketing
de Freixenet Gratien, en charge de
la marque Yvecourt. Un bon mix
qui nest toutefois pas impossible
atrouver. En atteste la montée en
puissance de Baron Eugene de
Haussmann Famille cude Mouton
Cadetauniveaunational. Deuxbor

deaux, lunapresde 5 €lecol, lautre
A9€, quineconnaissent pasla crise,
LEALESURF

Le demier week-end de
Jjanvier, plus de 1300 ambas-
sadeurs du Bordelais, vigne-
rons, cenologues,
commerciaux et autres
acteurs girondins, sont partis
a la rencontre des consom-
mateurs dans plus de mille
peints de vente en France
Cette opération, intitulée

« La Tournée des vins de
‘ganisée et
soutenue financiérement par
le comité interprofessionnel
de Bordeaux (CIVB) afin de
rebondir sur la Saint-Vincent,
le 22 janvier, le jour du saint
patron des vignerons.
L'objectif est de créerun
nouveau temps fort pour la
région viticole, doublé de
bons de réductions pour
inciter a l'achat. Une initiative
saluée par les opérateurs

Bordeaux », étai




